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PROYECTO CONVIVIR
DIMENSIONES HUMANAS DE LOS CONFLICTOS ENTRE

GENTE  Y JAGUARES 
EN BRASIL 



GENTE & JAGUARES

FACTORES 
ECOLÓGICOS Y 
ECONÓMICOS

Distribución, abundancia y 
comportamiento del jaguar,  
de sus presas naturales y del 

ganado.

FACTORS SOCIALES 
Y CULTURALES

Valores, creencias, 
percepciones, normas, 

actitudes y 
comportamientos de la 
gente en relación al 

jaguar. 



GENTE & JAGUARES

FACTORES 
ECOLÓGICOS Y 
ECONÓMICOS

Distribución, abundancia y 
comportamiento del jaguar,  
de sus presas naturales y del 

ganado.

DIMENSIONES 
HUMANAS

Valores, creencias, 
percepciones, normas, 

actitudes y 
comportamientos de la 
gente en relación al 

jaguar. 



DIMENSIONES HUMANAS DE LOS CONFLICTOS

Comportamiento
(persecución)

Actitud

Percepción de 
impacto sobre 
la propriedad

Percepción de 
impacto sobre
la seguridad 

humana



ABORDAJE

Variación y 
Determinantes

Origin y
Desarollo

Traducción en 
Comportamiento

Educación, 
Comunicación 
y Persuasión

ENTENDER LAS PERCEPCIONES

CAMBIAR LAS PERCEPCIONES

Incentivo 
(Ecoturismo)
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ORIGEN  Y DESAROLLO DE LAS PERCEPCIONES

Simulación 
de actores

Cuentos

Mapa 
conceptual

Formularios

NIÑOS Y JÓVENES DE 10 A 18 AÑOS DE EDAD



Saliencia cognitiva (top of mind)
“Que animales tu sabes que existen en el bosque mas cercano?”
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Saliencia afectiva
“Que animales del bosque mas cercano te gusta mas/menos?”

Gusta menos

Gusta mas
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Percepción prevalente
“De todos los animales, el jaguar es el mas.....?”

0%

100%

Rural Amazonia Urban Amazonia Rural Pantanal Urban Pantanal São Paulo City

Threatening Attractive Endangered OtherAmenazador Atrayente Amenazado Otro



Variación com la Edad

Preocupación Atracción

(Clases de edad: ● 10-11, ● 12-13, ● 14-15, ● 16-17, ● 18-19)



ENTREVISTAS



PERCEPCIONES:  VARIACIÓN  Y DETERMINANTES

DATOS OBTENIDOS EN LA ENTREVISTA

• Descripción de la propiedad (e.g. tamaño, uso)

• Variables socio-demograficas (e.g. edad, sexo, años en la escuela)

• Conocimiento sobre jaguares y problemas de depredación

• Percepción de impacto sobre el ganado

• Percepción de impacto sobre la seguridad humana

• Percepción de tendencia poplacional del jaguar 

• Percepción de tendencia  en la situación económica

• Percepción de la facilidad de matar jaguares

• Percepción de aprovación social de matar jaguares

• Actitudes em relación al jaguar y a matar jaguares

• Intención (tolerar versus matar jaguares) 



Cuantificando la respuesta

(  ) Fuertemente en desacuerdo       - 1
(  ) Moderadamente en desacuerdo - 2
(  ) Neutro                                         - 3
(  ) Moderadamente en acuerdo       - 4 
(  ) Fuertemente de acuerdo            - 5



CONFIABILIDAD (RELIABILITY)

ESCALAS

Variable Numero de 
preguntas

Valor
α Cronbach

Conocimiento 5 0.69

Percepción de impacto sobre el ganado 7 0.85

Percepción de impacto sobre la 
seguridad humana

6 0.90

Percepdión de facilidad de matar el 
jaguar

5 0.87

Percepción de aprobación social de 
matar el jaguar

5 0.80

Actitud 4 0.93



Percepción de 
impacto:  ganaderia

Años en la escuela

Percepción de aumento 
poplacional de jaguares

Percepción de
degradación económica

Percepción de 
impacto:  seguridad 

Conocimiento

Actitud

.41
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-.50
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Percepción de 
impacto: ganaderia

Años en la escuela

Tamaño de la 
propiedad

Percepción de 
impacto: seguridad 

Conocimiento

Actitud

.60

-.41

-.28

-.29

Edad
-.49

AMAZONIA

-.18

-.17 -.24

-.47





DE PERCEPCIÓN  A PERSEGUICIÓN

Ajzen I (1991). The theory of planned 
behaviour. Organizational Behaviour 
and Human Decision Processes, 50, 
179-211.

TEORIA DEL COMPORTAMIENTO 
PLANIFICADO  (TPB)1

PersecuciónIntención de 
perseguir

Actitudes

Percepción 
de norma

Percepción
de control

Percepción de 
Impacto sobre 
la propriedad 

Percepción de 
Impacto sobre la 

seguridad humana



PERSECUCIÓN EN EL PANTANAL

.497*

-.259**

-.645**

Significant al novel P ≤
0.01 

*
Significante al nivel P 
≤ 0.05 

**
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PERSECUCIÓN EN LA AMAZONIA

* Significante al 
novel p < 0.05 

** Significante al 
nivel p < 0.01  

.663*
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-.279**
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PerseguiciónIntención de 
perseguir

Actitudes

Normas

Percepción 
de impacto 

sobre ganaderia

Impact real 
sobre la 

ganaderia 
Pantanal 

MANEJO 
COMUNITARIO

MEDIDAS PARA 
REDUCCIÓN DE 
DAÑOS

IMPLICACIONES PARA LA CONSERVACIÓN

EDUCACIÓN &
COMUNICACIÓN



PerseguiciónIntención 
de perseguir

Actitudes
Percepción de 

impacto: 
ganaderia

Percepción de 
impacto:

seguridad

EDUCACIÓN &
COMUNICACIÓN

Frontera 
Agricola 

de la 
Amazonia 

IMPLICATIONES PARA LA CONSERVACIÓN

Impacto real 
sobre el 
ganado

Conocimiento



Sassá, a Onça

EDUCACIÓN & COMUNICACIÓN



Materiales de Comunicación

EDUCACIÓN & COMUNICACIÓN



EDUCACIÓN & COMUNICACIÓN

Materiales de Comunicación



EDUCACIÓN & COMUNICACIÓN



EDUCACIÓN & COMUNICACIÓN

“Un Dia em el Bosque”



Libros de Actividades

EDUCACIÓN & COMUNICACIÓN



EDUCACIÓN & COMUNICACIÓN

Guía de Convivencia Gente y 
Jaguares 



Instituciones Comunitárias y Redes Sociales Informales

EDUCACIÓN & COMUNICACIÓN / COMUNIDAD

Cooperativas

Escuelas Rurales

Iglesia



Efecto sobre conocimiento e actitudes de los padres

EDUCACIÓN & COMUNICACIÓN / COMUNIDAD
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Selo Pró-Onça

EDUCACIÓN & COMUNICACIÓN / INCENTIVO



INCENTIVO:  TURISMO

Jaguares y Turismo 



INCENTIVO:  TURISMO

Prácticas inadecuadas de 
turismo: uso de carnadas o 
cebos para atraer jaguares 



GENTE Y JAGUARES EN RESERVAS DE USO SOSTENIBLE



GRACIAS!

silvio@escoladaamazonia.org

http://www.ptes.org/
http://www.hsbc.com.br/index.shtml
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